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CP Kelco Company หนึ่งในผูผลิตและจําหนาย Food Ingredient รายใหญของโลก เผยผลการ

สํารวจและจัดอันดับแนวโนม Texture 10 อันดับ ไวอยางนาสนใจ ซ่ึงทาง NFI Food Innovation Issue ได

นําเสนอ Texture Trend อันดับท่ี 1- 5 ไปแลวในฉบับท่ีผานมา ซ่ึงประกอบไปดวย  

1. Texture ท่ีใช ตองไมมีน้ําตาล 

2. ความหนา-บางในรสชาติ 

3. นมจากพืช ความทาทายของการสราง Texture ท่ีดี 

4. ความตองการโปรตีนจากพืชเพ่ิมมากข้ึน 

5. ผลิตภัณฑอายุการเก็บรักษายาวนาน 
 

 

ตนทุนของ Texture กับการใชประโยชน Texture เปนอีกหนึ่งนวัตกรรมท่ีชวยตอชีวิตของผลิตภัณฑ

ดั้งเดิมใหปรับตัวเขาสูตลาดใหม และสรางผลิตภัณฑใหมเพ่ือความสมบูรณแบบมากยิ่งข้ึน แตปจจัยสําคัญ

ยังคงอยูท่ีเรื่องของความสะดวกสบายและความคุมคาท่ีผูบริโภคคาดหวังวาจะไดรับจากการซ้ือสินคาเหลานั้น 

ตัวอยางผลิตภัณฑเชน  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

เรียบเรยีงโดย  

น.ส.นารีรัตน  อนรรฆเมธ ี

ฝายสงเสริมนวตักรรม 

Email: nareerat@nfi.or.th โทร 024228688 ตอ 9403 

EMEA 

ตนทุนและพฤติกรรม
ผูบริโภคท่ีเปลี่ยนไป ทํา
ใ ห ผ ลิ ต ภั ณ ฑ มี ก า ร
ป รั บ ตั ว ม า ก ข้ึ น
โ ด ย เ ฉ พ า ะ ก ลุ ม 
confectionery แ ล ะ 

dairy 

 

Asia Pacific 

ผ ลิ ต ภั ณ ฑ เ ค รื่ อ ง ด่ื ม ใ ห
พลังงานพัฒนาไปสูรูปแบบ
เขมขน (concentrated) และ
เจลแบบดื่มได ในอินเดียเพ่ิม 
Texture ในผลิตภัณฑน้ําผลไม 
เพ่ือลดปริมาณเนื้อผลไม ลด
ตนทุน 

North America 

ผลิตภัณฑบรรจุถุงเพาซ (pouch) 
เ พ่ิ ม ม า ก ข้ึ น ท้ั ง กลุ ม อ า ห า ร แล ะ
เครื่องดื่ม เชน โยเกิรตสําหรับเด็ก 
สมูทตี้ผลไม ซุปสําหรับผูใหญ เปนตน 
บรรจุภัณฑท่ีสรางความสะดวกสบาย
เปนปจจัยกระตุนการพัฒนาและ
ปรับตัวของผลิตภัณฑแบบดั้งเดิม 
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Texture แสดงใหเห็นความรักในการผจญภัย ปจจุบันผูบริโภคมองหาผลิตภัณฑท่ีแปลกใหม เพ่ือลิ้ม

ลองรสชาติใหมๆ รวมถึงผลิตภัณฑท่ีผานกระบวนการผลิตท่ีพิเศษและพิถีพิถันมากกวาปกติ ตัวอยางผลิตภัณฑ

เชน 

 

 

 

 

 

 

 
  
 

 

Texture นําไปสูความช่ืนชอบใหมดวยรสชาติแบบดั้งเดิม อาหารถูกฝงอยูในทุกวัฒนธรรม ผูบริโภค

มักจะเชื่อมโยงกับประเพณีและความชื่นชอบ ขณะเดียวกันก็ตองการความสะดวกสบายและทันสมัย ซ่ึง 

Texture ชวยใหความตองการ 2 ดานนั้นเปนเรื่องงาย ตัวอยางผลิตภัณฑเชน 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

SUSPENSION SYSTEMS ในอาหารและเคร่ืองดื่ม การใชสารแขวนลอยในอุตสาหกรรมอาหารและ

เครื่องดื่มนั้นครอบคลุมผลิตภัณฑจํานวนมาก เชน สารแตงกลิ่นในนม น้ําผลไมผสมเนื้อผลไม และน้ําสลัดผสม

สมุนไพร เปนตน ท้ังนี้เพ่ือใหผลิตภัณฑนั้นมี Texture ท่ีดี ตัวอยางผลิตภัณฑเชน 

 

 

 

 

 

 

EUROPE 

ฟ อ ง  ( bubble) แ ล ะ โ ฟ ม 
(foam) ไดรับความสนใจมาก เชน 
ผลิตภัณฑโยเกิรตท่ีมีการแทรกชั้น
ผลไมกับโยเกิรต กอนรับประทานจะ
เขยาใหเกิดฟองลอยอยูดานบนโย
เกิรต 

Asia Pacific 

ผูบริโภคชื่นชอบรสชาติใหมๆ 
เชน เครื่องดื่มท่ีสามารถเค้ียวได 
ห รื อ ลู ก อ ม กั ม ม่ี วี แ ก น ร ส
ธรรมชาติ เชน มะพราว กุหลาบ 
เปนตน  

 

North America 

ผลิตภัณฑท่ีตองการพัฒนา 
Texture มากข้ึน ไดแก 
อาหารมังสวิรัติ โดยเฉพาะใน
กลุมอาหารแชแข็ง 

MIDDLE EAST 

ใ น ต ะ วั น อ อ ก ก ล า ง มี
แนวโนมจะลดการบริโภคไขมัน
จากครีมในอาหาร ซ่ึงครีมสงผล
ตอรสชาติและเนื้อสัมผัสของ
ผลิตภัณฑ  จึ งตองการพัฒนา
ผลิตภัณฑคลายกับสูตรดั้งเดิม 

Asia Pacific 

ในอินเดียพัฒนาบัตเตอร
มิลคพรอมดื่มรสเผ็ดและเติม
เกลือเพ่ือยืดอายุการใชงานให
นานข้ึน ญ่ีปุน พัฒนาชานม
ไข มุกให มีอายุยาว ข้ึน เ พ่ือ
กระจายไปยังรานสะดวกซ้ือ 

 

Asia Pacific 

เครื่ อ งดื่ มต อง ให  mouthfeel 
บางเบาและสดชื่น ในขณะท่ีตองมี
เนื้ อแขวนลอย  อย า งชิ้ นผลไม 
รวมถึงธัญพืช ควินัว หรือพวกท่ี
เค้ียวหนึบเชน บุก หรือชิ้นเจลลี ่

Latin America 

 เครื่องดื่มวานหางจระเขและ

เครื่องดื่มเมล็ดเจียผสมผลไม โดย

ใชสารแขวนลอยใหชวยกระจาย

อยูอยางสวยงามในผลิตภัณฑ 

EUROPE 

ในยุโรป เครื่องดื่มโปรตีน
ท่ีมีรสเปรี้ยวและเครื่องดื่มรส
ผลไม สรางความแตกตางดวย
การเพ่ิมชิ้นผลไมหรือธัญพืช
เขาไปในเครื่องดื่มดวย 
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 Texture สําหรับขนมและของหวาน หลายภูมิภาคท่ัวโลกท่ีธุรกิจสแนคและของหวาน (dessert) มีการ

ขยายตัวเพ่ิมมากข้ึน อยางเชน ไอศกรีมโปรตีนสูง น้ําตาลต่ํา แบรนดพรีเม่ียมของสหรัฐอเมริกาท่ีมียอดขายเติบโต

อยางมากในชวงท่ีผานมา และจากผลสํารวจพบวา นวัตกรรมขนมและของหวานนั้นสวนใหญเกิดข้ึนในทวีปเอเชีย 

ตัวอยางผลิตภัณฑ เชน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 นอกจากนี้ CP Kelco Company ยังไดคาดการณนวัตกรรม Texture ท่ีจะเกิดข้ึนในอนาคต 

ทามกลางกลยุทธการลดตนทุนการผลิต เพ่ือเขาถึงลูกคาไดมาก เชน การเพ่ิม Texture แบบโฟมหรือการตี

ฟองอากาศเพ่ิมเขาไปในผลิตภัณฑ หรือการลดตนทุนดวยการลดสวนผสม ลดการสูญเสียจากกระบวนการผลิต 

และยืดอายุการเก็บรักษา เปนตน 

ความไรพรมแดนของเทคโนโลยีและโซเชียลมีเดียท่ีเชื่อมตอโลกเอาไวดวยกัน ทําใหธุรกิจอาหารและ

เครื่องด่ืมพัฒนาอยางไมหยุดยั้ง เพ่ือตอบสนองกับกลุมผูบริโภคท่ีเรียกตัวเองวา นักสํารวจอาหาร (food 

explorers) ซ่ึงหลงใหลการลิ้มลองอาหารใหมๆ สรางประสบการณท่ีนาจดจํา เปนแรงขับเคลื่อนสําคัญของการ

พัฒนาผลิตภัณฑนวัตกรรม  

 

 

คนหาขอมูลเพ่ิมเติมไดท่ี  

- รายงานเรื่อง Unlocking Nature- Powered Success โดย CP Kelco Company 

Asia Pacific 

ขนมหวานเย็น มักมีสวน
ข อ ง ไ ข มุ ก จ า ก แ ป ง มั น
สําปะหลัง ถ่ัว มันเทศ ฯลฯ 
แนวโนมผลิตภัณฑใหม ไดแก 
น ม พ ร อ ม ดื่ ม ท่ี เ ก็ บ ไ ด ใ น
อุณหภูมิหองหรือแชแข็ง 

EMEA 

แนวโนมของการพัฒนาผลิตภัณฑของ
หวานจากนม  คือ ความพรี เ ม่ียม ความ
เพลิดเพลิน และใชสวนผสมจากธรรมชาติ 
เปนตน โดยใชนวัตกรรม special textures, 
layered desserts, การใชสวนผสม
คุณภาพสูง และการปรับรูปลักษณใหตาง
จากรูปแบบดั้งเดิม 
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