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นวัตกรรมใหม่ที่ขับเคลื่อนด้วยกระแสโลก 

 
 
 
  
 
 
 การก้าวเข้าสู่ปี 2021 แม้ว่าความต้องการสร้างประสบการณ์ใหม่จะไม่ใช่เรื่องใหม่ แต่บทบาทในการ
สร้างประสบการณ์อันมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภคเริ่มมีวิวัฒนาการขึ้น ผู้บริโภคต้องการความรู้สึกผจญ
ภัย ความตื่นเต้น และความสัมพันธ์แบบตัวต่อตัว ( in-person connection) ดังนั้น จึงเกิดความคาดหวังจาก
แบรนด์ที่มอบประสบการณ์ที่ทรงพลังและส่งผลต่อความรู้สึก (emotional experiences)  

นวัตกรรมด้านอาหารต้องยกระดับข้อเสนอในชีวิตประจ าวันหรือสิ่งจ าเป็นให้แก่ผู้บริโภค สร้าง
ความรู้สึกแตกต่างจากอาหารทั่วไปที่เคยรับประทาน รู้สึกแปลกใหม่และไม่เคยเห็นผลิตภัณฑ์ชนิดนี้มาก่อน 

 

 
1. การสร้างความรู้สึกอันแรงกล้า  
 เพ่ือตอบสนองต่อผู้บริโภคที่มองหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่สุดขั้ว ซึ่งแบรนด์สามารถสร้าง
ประสบการณ์ผ่านทางประสาทสัมผัสในหลายมิติและออกแบบผลิตภัณฑ์มาเพ่ือสร้างความน่าจดจ า  
แซนวิชไอศกรีม ไก่สไปซี่ 

บูลดัก 

 
ไอศกรีมสอดไส้ซอสไก่รส
เผ็ดและน ้าเชื่อมถั่วแดง
เผ็ดจนต้องร้องขอชีวิต 

Chupa Chups Sour 
Bites 

 
ลูกอมเคี้ยวหนึบ รสชาติ
เปรี้ยวหวานสดชื่นจาก
ผลไม ้

แม็ กนั่ มด า ร์ กช็ อก โ ก
แลตลาวา & บลูเบอร์รี่ 

 
ช็อกโกแลตเบลเยี่ยม 
1 0 0%  สอด ไ ส้ ซ อ ส
ลาวากรอบสองชั น ให้
รสชาติที่ผ่อนคลาย 

กระทิงแดงรสแก้วมังกร 

 
เหมาะกับหน้าร้อน น าไป
ผสมกับเครื่องดื่มม็อก
เทลได้หลายเมนู 

เรียบเรียงโดย  
น.ส.นารีรัตน์  อนรรฆเมธี 

ฝ่ายส่งเสริมนวัตกรรม 
Email: nareerat@nfi.or.th  
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2. ผลิตภัณฑ์ที่แบ่งปันได้และคุ้มค่า 
 การแบ่งปันส าหรับคนรุ่นใหม่ไม่ได้หมายถึงการรับประทานด้วยกัน แต่หมายถึงการแบ่งปัน
ประสบการณ์ผ่านทางสื่อสังคมออนไลน์ ในยุคที่การเชื่อมต่อแบบ Hyper Connected หรือการเชื่อมต่อ
อินเทอร์เน็ตตลอดเวลา ผลิตภัณฑ์ที่แปลกใหม่และแตกต่างมักจะเป็นกระแสได้ง่ายและเร็ว ผู้บริโภคกลุ่มนี้ก็
ได้รับอิทธิพลจากการแบ่งปันในโลกออนไลน์เช่นกัน พร้อมกับแสวงหาผลิตภัณฑ์ที่แบ่งปันได้หรือสร้างแรง
บันดาลใจที่สามารถแชร์หรือแบ่งปันในสังคมออนไลน์ต่อได้  
 

เถ้าแก่น้อย สาหร่ายอบ
กรอบ รสชานมไข่มุก 

 
ความลงตัวของอาหาร
คาวหวาน การจับคู่ที่ไม่
ค าดคิ ด  ดึ งดู ด ใจนั ก
ผจญภัยและผู้ชื่นชอบ
เครื่องดื่มชานมไข่มุก 

Pringles Passport 
Flavours Potato Chips 

 
บินไดไ้ม่มีข้อจ ากัดในการ
เดินทาง ด้วย Passport 
Potato Chips ได้รับแรง
บันดาลใจจากอาหาร
พ้ืน เมือ งของประเทศ
ต่างๆ 

Cadbury Gems Panned 
Confectionery 

 
สีสันสดใสเพื่อเฉลิมฉลอง
เทศกาล Holi ของ
อินเดีย มีของขวัญที่น่า
ตื่นเต้นฟรีไว้ข้างใน 

Asahi Cabernet 
Sauvignon Calpis Soda 

 
เครื่องดื่มอัดลมรสหวาน
และเปรี้ยว เพ่ิมรสชาติ
ของไวน์แดง รูปลักษณ์ที่
น่ าดึ งดู ด ใจ ได้ รั บการ
เสริมด้ วยสี ธรรมชาติ
เพ่ือให้เป็นสีม่วงอมชมพู
สดใส 

3. ความโหยหาที่ทันสมัย 
 การท าให้ผู้บริโภคเข้าสู่ห้วงความคิดถึง เป็นวิธีการสร้างประสบการณ์ที่ยอดเยี่ยม ไม่เพียงแค่
ประสบการณ์ทางประสาทสัมผัสที่ไม่เหมือนใคร แต่ยังรวมถึงประสบการณ์ทางอารมณ์ด้วย 
นมปรุงแต่งกลิ่นฟรูทลูปส ์

 
รสชาติของซีเรียลยอด
นิยมในวัยเด็กกลับมา
ใ ส่ ใ น น ม พ ร้ อ ม ดื่ ม 
ปราศจากสีและแต่ง
กลิ่นสังเคราะห์ 

ช็อกโกแลตสอดไส้กัมมี่รสนม  

 
เอาใจแฟนๆ โปเกมอนใน
ยุค 90 ด้วยดีไซน์อีวุยบน
ช็ อก โ ก แลต เนื้ อ เ นี ย น
ละเอียด เหนียวหนึบอยู่
ข้างในช่วยเพ่ิมเนื้อสัมผัส
แห่งความคิดถึง! 

ลอตเต้ ซันโทรี่ ซอฟตด์ริงก ์

 
ลูกอมน ้ า อัดลมยอด
นิ ย ม ที่ ผ ลิ ต โ ด ย 
Suntory Foods 
ผู้ ใ ห ญ่ ส า ม า ร ถ
เพลิดเพลินกับรสชาติ
ส้มคลาสสิกได้ 

Lay’s Rich Milk Candy 
Flavoured Potato Chips  

 
White Rabbit สัญลักษณ์
วัตถุดิบหลักในช่วงเทศกาลปี
ใหม่ของชาวจีน ผลิตภัณฑ์
ชิ้นนี้จะท าให้คนรุ่นมิลเลน
เนียลหวนคิดถึงช่วงเวลาที่
พวกเขาชอบทานลูกอมในวัย
เด็ก 
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ค้นหาข้อมลูผลิตภัณฑ์เพ่ิมเติมได้ที่ 
https://sensientfoodcolors.com/en-ap/consumer-insights/global-consumer-trends-driving-the-future-of-
innovation-elevate-the-everyday/ 


